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江苏省横林高级中学   祝颖英
一、基本信息
· 学科：高中思想政治（法律与生活）
· 课时：1 课时（45 分钟）
· 课题：知识产权的 “墙・路・桥”—— 商标权、专利权、著作权
· 学情分析：高中生生活中经常接触品牌、奶茶、短视频、广告语、文创产品，对知识产权有生活感知，但对商标权、专利权、著作权法律边界、侵权判定、权利区别理解模糊；本课借助 LV 与茉莉奶白真实案例，把抽象法条转化为情境任务，落实法治素养。
· 核心素养目标
1. 政治认同：理解我国知识产权法律制度，认识保护知识产权是激励创新、繁荣文化、维护市场秩序的制度保障。
2. 科学精神：区分商标权、专利权、著作权，学会判断商标侵权、专利侵权、著作权侵权，辩证看待知识产权保护与公共文化符号、知识共享的关系。
3. 法治意识：树立尊重知识产权的法治观念，懂得智力成果受法律保护，知道维权途径，不侵犯他人知识产权，懂得保护自己的创新成果。
4. 公共参与：能够尝试设计商标、撰写法律文书，在生活中自觉尊重原创，树立创新保护意识。
二、教学重难点
1. 教学重点：商标权的侵权判定与驰名商标跨类保护；专利权的类型、保护期限；著作权人身权与财产权区分。
2. 教学难点：商标近似的判断标准（是否造成混淆）；区分著作人身权与财产权；辩证理解知识产权保护和公共文化符号的平衡。
三、教学方法
案例教学法、议题式教学、合作探究、任务驱动法、情境模拟法
四、教学准备
多媒体课件、短视频片段（LV 与茉莉奶白纠纷）、课堂任务单；课前预习《商标法》《专利法》《著作权法》基础概念。
五、教学过程（45 分钟）
导入新课（5 分钟）：谁动了 “老花” 的奶酪？
1. 情境播放：短视频片段，展示 LV 经典四叶花卉图案、茉莉奶白奶茶杯上的花瓣图形，抛出总议题：谁动了 “老花” 的奶酪？知识产权的墙、路、桥。
2. 教师设问：LV 的四叶花源自传统宝相花纹，为什么奶茶品牌使用相似花瓣图形会引发诉讼？传统纹样能不能被某一家企业独占？
3. 引出本课三个子议题： 
· 议题一：商标权 —— 守护品牌价值的保护墙
· 议题二：专利权 —— 激励技术创新的高速公路
· 议题三：著作权 —— 促进文化传播的连接桥

议题一：商标权：守护品牌价值的 “保护墙”（15 分钟）
情境材料： 材料 1：《商标法》驰名商标跨类保护；LV 起诉花瓣图形商标无效，国知局未支持，LV 提起行政诉讼；茉莉奶白与 LV 商标纠纷案例。 材料 2：商标侵权三条判定规则；商标近似核心：不是看像不像，而是看会不会造成混淆。
课堂探究任务（学生小组讨论，完成任务单 4 道思考题）
1、法院判决茉莉奶白侵害了 LV 的____商标____权，依据是什么？ 参考答案：侵害商标权。依据：LV 属于已注册驰名商标；茉莉奶白使用近似花瓣图形，虽不属于同类商品箱包，依据《商标法》13 条第三款，复制摹仿注册驰名商标，容易造成消费者混淆，损害驰名商标权利人利益，构成商标侵权。
2、LV 状告国家知识产权局会胜诉吗？说说你的理由？ 参考答案：不一定。关键看该花瓣图形是否会造成公众混淆。如果法院认定该花瓣图形和 LV 四叶花高度近似，容易让消费者误认为存在联名、授权关系，则会判决撤销国知局裁定，LV 胜诉；如果认为二者差异明显，不会造成混淆，则 LV 败诉。同时补充：LV 图案原型来自古代宝相花公共文化符号，但 LV 经过独创性改造形成特有商标，法律保护的是改造后的独有设计，不是公共纹样本身。
3、请展示你为茉莉奶白设计的商标，并说明内涵。 示例参考：以茉莉花瓣 + 奶白色波浪线条组合，图形简约，融入东方茶文化；内涵：茉莉代表原料，柔和曲线代表鲜奶，突出东方茶饮定位，区别 LV 四叶花，避免近似混淆。
4、如果你设计的商标被该企业采纳，则企业需向____国家知识产权局____提出申请注册，是否会被批准？ 参考答案：向国家知识产权局申请；若该标识具备显著性，不和已有在先商标近似，不属于法律禁止注册标志，则可以批准；若和已有商标近似、容易混淆，则不予注册。
教师精讲梳理商标核心知识点
1. 商标含义：区分商品、服务来源的标志。
2. 三类商标侵权情形。
3. 商标注册允许与禁止情形。
4. 商标保护期限：10 年，可无限续展。
5. 拓展：公共文化符号规则：纯粹传统公共纹样不能独占注册；经过独创性改造后的新设计可以注册商标，保护仅限独创部分，不能垄断公共文化资源。
过渡：商标保护 “我是谁”，保护品牌来源；但是企业产品竞争力，还需要保护产品技术，那就要依靠专利权这条创新高速路。

议题二：专利权：激励技术创新的 “高速公路”（12 分钟）
情境案例：张雪机车，专利布局：核心算法做商业秘密，外围结构申请专利；23 项专利（发明、实用新型、外观设计）；2026 专利统计柱状图。
探究任务
1. 想要获得专利权，发明人向国家知识产权局提出申请。
2. 专利三种类型，区分保护期限（自申请日起算） 
5. 发明专利：20 年
5. 实用新型专利：10 年
5. 外观设计专利：15 年
3. 核心概念讲解 ①获得专利逻辑：以公开换保护，公开技术内容换取一定期限独占保护；保护期届满，技术进入公共领域，任何人可以免费使用。 ②侵权规则：未经许可，不得实施他人专利；即便独立做出相同发明，也不能擅自实施。 ③区分专利保护 VS 商业秘密保护：
专利：公开技术，有法定保护期限； 商业秘密：不公开，保密得当可以永久保护；但他人独立研发、合法获取该技术后可以使用，不构成侵权。
教师小结：商标保护品牌身份，专利保护技术不被轻易复制，二者共同保护企业创新资产。但是除了技术、品牌，文案、广告语这类文化智力成果，依靠著作权这座桥。

议题三：著作权：促进文化传播的 “连接桥”（10 分钟）
情境：学生原创茉莉奶白广告语发布朋友圈，企业直接印在包装，没有经过许可，没有署名，销量很好。
课堂模拟任务：模拟法律调查员，填写《侵权责任认定书》
侵权责任认定书 案件名称：茉莉奶白擅自使用原创广告语事件 一、侵权事实认定 1、被侵权人：广告语原创作者 2、侵权人：茉莉奶白企业 3、侵权行为描述：原创作者将独创性广告语发布朋友圈；企业未经著作权人许可，未署名，将该广告语印刷在产品包装投入商业使用。 二、侵权权利认定（打√） ☑署名权 □发表权 □修改权 □改编权 □信息网络传播权 ☑发行权（复制权） 三、法律依据：《中华人民共和国著作权法》，具有独创性的文字作品受著作权保护；未经著作权人许可复制、发行使用作品，侵害著作人身权（署名权）与著作财产权（复制、发行），构成侵权。 四、侵权责任建议（打√） ☑停止侵害 ☑赔礼道歉 ☑赔偿损失 □恢复名誉 □恢复原状 调查人：学生（法律调查员） 年月日：×××× 年 × 月 × 日
教师精讲知识点
1. 著作权（版权）：权利人对智力成果享有的支配、获利权利。作品条件：独创性，能够以一定形式表现。
2. 著作权分为： 
5. 著作人身权（不可转让）：发表权、署名权、修改权、保护作品完整权；署名权、修改权、保护作品完整权永久保护；发表权一次性行使。
5. 著作财产权（可以转让）：复制权、发行权、改编权、翻译权等；自然人：作者终生 + 去世后 50 年；法人：发表后 50 年。
3. 拓展案例：全国首例 AI 短剧侵犯著作权刑事案；知识共享 CC 协议，兼顾保护与文化传播。
课堂小结（2 分钟）
1. 三大支柱总结：
· 商标权 “墙”：守护商业诚信，区分商品来源；
· 专利权 “路”：激励技术创新，以公开换保护；
· 著作权 “桥”：保护文化创作，促进文化传播。
1. 价值升华：法律不是简单的对错判断题，平衡知识产权保护和公共利益；学法是建立法治的品格，保护创新，尊重他人智力成果，也学会守护自己的创新成果。
作业布置（课后）
1. 基础作业：整理表格对比商标权、专利权、著作权的保护对象、申请机构、保护期限。
2. 拓展实践：寻找生活中 1 个知识产权小案例，简要分析是否侵权，下节课分享。
六、板书设计
谁动了 “老花” 的奶酪？知识产权的墙・路・桥
1. 商标权 —— 保护墙（保护品牌来源） 驰名商标跨类保护｜混淆为近似判断标准｜有效期 10 年，可续展｜国家知识产权局注册
2. 专利权 —— 高速路（保护技术创新） 发明 20 年 / 实用新型 10 年 / 外观 15 年｜以公开换保护｜商业秘密作为替代方案
3. 著作权 —— 连接桥（保护文化作品） 人身权（署名权永久）；财产权（有限期限）｜独创性作品受保护
总逻辑：保护知识产权，就是保护创新
七、教学反思（课后填写）
1. 本课借助真实热点案例，学生参与度较高，但要区分法律事实和课件模拟情境，区分真实司法判决与课堂探究推演。
2. 难点：学生容易混淆 “商标近似”，要反复强调混淆可能性而非单纯视觉相似；区分著作人身权、财产权。
3. 可改进：可以增加课堂辩论小环节：公共传统文化符号是否应当被企业商标独占，加深辩证思维。

