让数学扎根生活

                              百丈中心小学  吴秀娟
苏教版六年级上册百分数单元中的“购物问题”，以折扣、满减、买赠等生活中常见的优惠形式为载体，成为衔接百分数运算与实际应用的重要内容。新课标强调“数学源于生活、用于生活”，要求教学聚焦核心素养培育，打破“重公式、轻应用”的传统模式。通过这段时间的教学实践与反思，我对如何在百分数购物问题教学中落实新课标理念，有了更为深刻的认知与感悟。

新课标将“应用意识”作为数学核心素养的重要组成部分，而购物问题正是培育这一素养的绝佳载体。传统教学中，我往往直接呈现优惠规则，让学生机械套用“原价×折扣=现价”的公式解题，导致学生虽能算出结果，却不理解优惠背后的数学逻辑，更难以在复杂情境中灵活运用。如今，我以“真实购物情境”为切入点，重构教学流程。课前，让学生走进超市、商场，收集各类促销活动信息，记录折扣、满减、买赠等优惠规则；课堂上，以学生收集的真实案例为素材，创设“帮妈妈规划双十一购物清单”的任务情境，提出核心问题：“同样的商品，不同的优惠方式，哪种更划算？”引导学生自主分析、对比不同优惠规则的数学本质。例如，针对“一件原价200元的外套，A店打八折，B店满100减25”的案例，学生通过计算发现：A店现价160元，B店现价150元，满减更划算；但当商品原价为150元时，A店现价120元，B店满100减25后现价125元，折扣反而更优。在这样的探究过程中，学生不仅掌握了百分数运算方法，更学会了根据实际情况选择最优方案，真正将数学知识转化为解决生活问题的能力，落实了新课标“让学生感受数学的实用价值”的要求。

新课标强调“教学要引导学生经历知识的形成与应用过程”，这一理念在购物问题教学中体现得尤为明显。我摒弃了“例题讲解+习题训练”的单一模式，设计了“模拟购物”综合实践活动。将班级分为“商家组”和“消费者组”，商家组自主设定商品原价与优惠规则（可组合折扣、满减、买赠等多种形式），消费者组根据自身“购物需求”（如购买数量、预算），运用百分数知识计算最优购买方案，并与商家协商议价。在活动中，学生需要灵活运用百分数乘法、比较大小、方案优化等知识，还要考虑实际购物中的变量因素，如“买赠是否需要凑单”“满减是否有上限”等。有学生发现，商家推出的“买三送一”看似是七五折优惠，但如果不需要四件商品，反而会造成浪费，因此需要结合实际需求选择；还有学生通过计算发现，“折后满减”的组合优惠比单一优惠更划算，但需要满足多重条件。这种实践探究式教学，让学生在真实的问题解决中深化了对百分数的理解，其逻辑推理、数据分析、决策规划等核心素养得到了综合培育，契合新课标“过程性育人”的理念。

践行新课标理念的过程中，我深刻认识到：百分数购物问题的教学，不再是单纯的运算技能训练，而是以生活应用为纽带，融合多种核心素养的综合培育过程。未来教学中，我将继续深耕新课标，持续挖掘生活中的数学素材，让数学课堂更具生活气息与探究活力，让每个学生都能在数学学习中提升解决实际问题的能力，真正实现“学数学、用数学、爱数学”的教学目标。

