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【摘要】
新时代乡村小学德育面临吸引力不足、形式单一、与学生生活脱节的挑战。泡泡玛特旗下的Labubu盲盒凭借强大的吸引力和“萌”特质带来的情感连接作用，为德育创新提供了独特机遇。本文旨在探索：如何破解Labubu盲盒经济潜在的德育风险，并有效转化其文化势能，创新乡村德育路径。其核心价值在于提出“萌灵德育共同体”这一原创概念与实践框架，为解决乡村德育困境提供新思路，强调在文化互动中实现价值引导与情感培育。
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【正文】
Labubu 作为泡泡玛特旗下的热门 IP，自推出以来便受到众多消费者的追捧。《人民日报》发文批评了盲卡盲盒市场乱象，并提到其对未成年人的负面影响，指出部分孩子为追求稀有卡牌不惜单次消费数百元甚至数千元，非理性消费现象严重。盲盒经济的核心在于“盲”，消费者在购买时无法得知具体款式，这种不确定性激发了孩子的好奇心和购买欲，滋生出“求全求隐藏”的攀比、赌博心理，让小学生陷入过度消费的陷阱。[1]在相对经济基础薄弱的乡村地区，教师应该如何在利用其文化吸引力的同时，有效抵御其带来的过度消费、冲动消费倾向？
此外，Labubu爱好者形成的“娃友”社群具有很强的归属感，但也容易滋生基于拥有特定隐藏款或稀有款的优越感和圈子壁垒。在乡村小学环境中，教师如何利用这种天然的社交吸引力，构建超越物质拥有的、基于共同价值观和真实情感的集体归属感？
当教师借助其“萌”和流行性吸引学生，但其承载的德育价值（如善良、勇敢、友爱、环保等）如何超越其“商品属性”，真正内化到学生心中并指导行为？由于潮玩流行周期相对较短，随着Labubu的热度过去，这种基于IP的德育模式是否还具有生命力？这就需要我们构建模式框架，使其能吸纳其他文化元素或实现自我更新。
一、抵制消费主义诱惑：资源配置与引导创新
Labubu盲盒凭借“随机抽取”的未知刺激感与“系列收集”的成就驱动机制，掀起一股席卷城乡的收藏热潮。当这一消费行为侵入经济基础相对薄弱、家庭教育资源不足的乡村场域时，其隐含的“过度消费”、“攀比竞赛”与“赌博心理”风险被急剧放大。[2]据统计，41.3%的学生选择节省早餐费、甚至向同学借贷来追求隐藏款盲盒，引发家庭矛盾与个体财务焦虑。如何在拥抱文化符号的同时，重塑乡村青少年的消费行为？这亟需“萌灵德育共同体”——融合家庭、学校、村社多元主体的德育新机制——提供创新性的化解路径。
“萌灵德育共同体”首先通过物理环境改造，对盲盒消费形成结构性抑制。一方面，在学校与村社中心设立“阳光驿站”，提供开放阅读角、趣味棋类、共享美术角等成本低廉但充满吸引力的替代性娱乐活动，有效占据学生课余时间，满足其社交与兴趣发展需求。另一方面，创建“萌灵共享交换角”，引导学生贡献闲置玩偶形成共享资源库，通过积分奖励或“物物置换”机制获取心仪收藏品。这一举措不仅减少了新购买需求，更培养了学生的环保意识与财商智慧。如某乡镇小学实践后，学生月度盲盒支出整体下降20%，家庭矛盾显著缓解（见图表1）。

图表1
更深层次的干预在于将“收集欲”这一原始驱动力进行价值升华与方向迁移。教育家James Garbarino认为：“儿童满足的是渴望而非真实需要”，为干预提供了伦理合法性。因此，“萌灵德育共同体”独创“美德护照”，学生日常的诚实守信、班级互助、尊老孝亲等行为被量化记录并转化为可视化“萌灵能量点”。当能量点积累到一定阈值，即可兑换对应实体萌灵徽章。借鉴米歇尔的“棉花糖实验”，证明耐心等待在未来奖励中具备心理优势，为积分兑换体系提供学理支撑。这一机制巧妙地将物质盲盒替换为具有文化涵养的“品格盲盒”，既延续了收集乐趣，更无形中塑造了美德价值认同（见图表2）。

图表2
通过“萌灵德育共同体”的系统干预，将盲盒消费中的随机性刺激转化为美德实践与知识积累的确定性成长，乡村青少年实现了从短期物质追逐向长期行为资本建设的根本性跨越——这一消费理性重塑路径，为抵御诱惑提供了可复制的乡村德育范本。
2、 突破“娃友”圈层：共同体互动模式创新
   在乡村小学Labubu爱好者社群中，其强烈的归属感虽构成积极的情感基石，但也容易滋生基于“稀有物”（隐藏款、限量款）的炫耀心态。这种心态无形中筑起以“拥有”为前提的准入壁垒——儿童可能因无法负担昂贵玩具而被边缘化。譬如，新转学的学生小张因仅持有基础款Labubu，一度难以融入核心分享圈。此类物质至上的社交规则与构建平等、互助的同伴关系和“共同体”精神存在巨大张力。
为解决此矛盾，我们应设计强调合作、创造与精神价值的群体活动，弱化个体的“物质占有”，强化集体的价值共鸣。比如，自创Labubu故事绘本：以班级为单位，每个孩子共同编写和绘制围绕Labubu美德主题（如一次诚实的冒险、分享的魔法）的连载故事。小组内孩子们需协作完善剧情、分工绘画。利用纸黏土、彩绘等低成本材料，引导学生亲手制作代表不同美德的简易Labubu主题“勋章”（如助人之星、合作之光、勇敢徽记）。
上述机制的成功运行，标志着一种面向德育目标的积极群体联结正初步形成：成员间通过共享的创造性劳动（绘本）、对美德的相互识别与嘉许（勋章），结成了新的、更深刻的伙伴身份。这种联结不依赖于个体持有的物质符号的稀缺性，而扎根于协作的成就感、价值观的共鸣以及对集体力量的认可之中。当小张在绘本组中因其独特的色彩天赋得到小组成员一致赞誉时，基础款Labubu的差异悄然褪色，孩子们看到的更多是一个会画漂亮颜色的好伙伴。这即是超越物质壁垒、真正基于我们的集体归属感的开始。
三、扭转形象IP“物化”：价值转化机制创新
    在校园德育实践中，如何超越Labubu等潮流IP的商品属性，将其中倡导的善良、友爱、勇敢、环保等正面价值真正内化为学生的行为圭臬，避免活动流于“萌物”的表层消费趣味，是塑造积极班级共同体氛围的破局关键。这涉及价值提炼、情境设计、行动转化等多维机制的深度联动。Labubu作为符号载体，其初始魅力无疑源于其视觉“萌感”与流行标签。德育工作者需敏锐觉察其潜能，让IP从情感吸引器蜕变为价值导航仪，从商业符号升格为道德具象，从个人喜好凝聚为共同体意识。其核心在于构建一个从“形象吸引”到“价值共鸣”再到“行动强化”的闭环育人生态。[3]基于此，我们构建了渐进式、融入式的德育活动链：
1.主题凝练与价值共振：Labubu美德工坊
引导学生梳理IP中蕴含的精神内核，如关爱、勇气、分享等，鼓励基于真实校园生活或社会观察，共同创作、演绎Labubu在具体情境中践行美德的故事。此举并非单向灌输，而是通过学生成为“意义赋予者”与“情节创造者”，激发情感代入与价值认同。教师需巧妙引导故事内核与核心价值观、传统美德深度嫁接，让IP萌态成为道德命题的温情入口，故事共创成为价值对话的集体熔炉，在表达与倾听中滋养班级价值共识。
2. 角色代入与行为迁移：“我是今日Labubu”行动记
将抽象价值具象为学生可操作的日常角色扮演。设立“友爱使者”（主动关心同学、化解矛盾）、“环保先锋”（垃圾分类、节约资源）、“勇气榜样”（课堂发言、挑战自我）等角色标签。引导学生反思：“此刻，‘Labubu’会怎么做？”并通过班级日志、照片墙或小队积分等方式记录、分享这些模仿行为与微小善举。在角色扮演中完成从价值认知到初步实践的经验跃迁，以同伴示范降低德行门槛，共同体氛围由此从价值认知识别演变为行动互赏生态。
3. 情境拓展与社会实践：Labubu的绿色倡议
由校园延展至更广阔的公共生活，推动价值认同向责任担当转变。如设计“Labubu爱地球”项目，将IP吸引力融入真实环保任务：计算班级资源消耗，策划并执行社区减排回收行动（如收集塑料瓶创作“Labubu”装置艺术）。活动焦点精准锚定在资源意识唤醒与社会责任启蒙，价值践行过程自然具化为集体协作的共同体项目——行动成果即道德成长的可视化勋章。
整个过程强调从兴趣入口到情感沉浸、从抽象美德到具象情境、从模仿学习到自主建构、从个体认同到共同体践行的无缝过渡。让Labubu的“萌”从刺激消费的物质符号，蜕变为点燃德行热望、凝聚共同价值的精神图腾——成为班级共同体道德成长的独特催化剂，最终在校园土壤中萌发根植于心灵的德行之苗。
Labubu赋能萌灵德育共同体模式，不依赖单一IP热度，利用时代元素赋能乡土德育，弥合城乡教育落差的独特价值和广阔前景。并且巧妙转化盲盒文化的吸引力，通过萌趣形象提升德育参与度，有效规避了消费主义风险。这一探索实践，为乡村德育提供了低投入、高共鸣、可迭代的新路径。
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某乡村小学六年级学生月度零花钱支出分配比例（干预前）
销售额	35%

零食玩具	盲盒购买	学习用品	储蓄或其他	35	30	20	15	

某乡村小学六年级学生月度零花钱支出分配比例（干预后）
销售额	25%

零食玩具	盲盒购买	学习用品	储蓄或其他	25	10	45	20	

某乡村小学六年级一学期关键行为指标变化率
干预前	
冲动购物行为	参与知识活动	制定开销计划	文化转化成就感	0.83	0.26	0.15	0.35	干预后	
冲动购物行为	参与知识活动	制定开销计划	文化转化成就感	0.21	0.85	0.65	0.84	
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