《价格变动的影响》教学设计
一、教学目标　　
  1、情感态度价值观目标：
     通过学习使学生懂得在什么时候、什么地方、什么情况下购买商品是比较合算的，从而提高其参与经济生活的能力，也有助于培养学生的自主学习的能力和独立精神。
  2、知识目标：
通过教学使学生识记替代品和互补品的含义；理解并能运用所学知识说明价格变动对消费者需求量和企业生产的影响。
  3、能力目标：
     一方面，让学生对现实生活中人们的消费选择有更清晰的认识；另一方面，让学生初步了解在市场经济中，企业决定和调整产量、提高劳动生产率及开发新产品是处于什么样的考虑。
二、教学重点和难点　　
  1、价格变动对生活的影
  2、价格变动对生产的影响
三、教学准备　　
教师准备：1、精备教材，把握教材基本框架，基本观点以及各部分之间的联系。2、依据教材内容编写剧本。
学生准备：细读教材，熟悉本框知识点。
四、教学过程　　
   [导入新课]  　你们看过电视剧《家有儿女》吗？

师：暑期间，好几个频道都在热播《家有儿女》，今天这堂课，我们要把这部戏搬进课堂，来欣赏一集最新版的《家有儿女》。
   [学习新课]　一、价格变动对生活的影响
　 附：情景一   人物：妈妈——刘梅   儿子——刘星；   地点：客厅内　　
妈妈（提者满满两大袋东西，累得大汗淋漓，推门进来）：刘星，快出来接东西！可累死我了！　　
儿子（快步跑出卧室，接过妈妈的袋子）：呵，真沉呢！超市东西不要钱了？您这么可着劲儿的往家买？　　
妈妈（喝了口水后，坐在沙发上）：哪是不要钱？那价格涨得比商场的电梯还快呢！　　
儿子：涨价还买那么多东西？咱家中大奖了？　　
妈妈：就异想天开吧你。你看，这鸡蛋、大米、牛肉、白糖价格虽然都在涨，可也总得买呀，总不能把脖子扎起来吧。　　
儿子（噘着嘴）：妈，告诉你买点儿猪肉回来做红烧肉，你怎么买成了牛肉？我不喜欢吃牛肉。　　
妈妈：你就别提这猪肉了。那价格涨得都快赶上火箭了！你就将就着吃点儿牛肉吧，现在买牛肉的人也增多了。说不定过几天牛肉价格也要涨起来了，那就连牛肉也吃不起了！　　
儿子：所有商品都涨价了，这商场还不得发大财了？　　
妈妈：也不是都涨价，空调、彩电就在降价。特别是大屏等离子彩电一降一两千块，但还是很多人买。　　
儿子：这还真有点儿奇怪。　　

妈妈：刘星，你爸下班了没有啊，人呢？
儿子：在屋里呢，从一回来就一声不吭的待在房间，莫名其妙。

妈妈：夏东海 ，在干嘛你，快出来，我给你买了汽车上的装饰品，你看喜欢不？

爸爸：我正发愁买车的事呢，因为车价下降的很厉害，最近刚打算买辆车，这油价就蹭蹭地涨。可工资没有油价涨得快啊。想来想去，只好先不买了。 

探究问题：
1、根据你的生活经验，你认为一般来说一种商品价格的变化对其需求量有什么影响？
引导并归纳

结论一：(一般情况)价格上升,需求减少;价格降低,需求增加。
2、妈妈为什么说“鸡蛋、大米、油、白糖价格虽然都在涨，可也总得买呀”？这说明了什
么？　　

------价格变动对生活必需品需求量的影响比较小；即使它们的价格再贵，也不会少买多

少，即使价格再便宜，人们也不会多买多少。

3、大屏等离子彩电一降一两千块，为什么买的人也越来越多？
-------价格变动对高档耐用消费品需求量的影响比较大；一旦这些高档耐用品价格大幅度

降价，人们对它的需求急剧增加；大幅度涨价时，需求会急剧减少。
归纳：

结论二、不同商品的需求量对价格变动的反应程度不同
4、为什么猪肉价格一涨买牛肉的人会增多？　　

引导出互为替代品的含义：

如果两种商品的功用相同或相近,可以满足消费者的同一需要,这两种商品就互为替代品。

思考1：在我们日常生活中，有哪些商品是互为替代品？

---------可口可乐与百事可乐，面包与蛋糕，牛奶与豆浆等等。

思考2：当其中一种商品价格发生变动时会对人们的需求会发生什么变化？

-----当两种商品A.B是互为替代品时,A商品降价(涨价) ——购买量增大(变小),会导致对

B商品需求量减少(增加)

5、为什么本来爸爸准备买车的，后来却因为油价涨了而放弃买车了？

引导出互为互补商品的含义：如果两种商品必须组合在一起才能满足人们的某种需要,这两

种商品就是互补商品。
思考1：在我们日常生活中，有哪些商品是互补商品？（举例）
------乒乓球与乒乓球拍；打印机与墨盒；相机与胶卷；

思考2：当其中一种商品价格发生变动时会对人们的需求会发生什么变化？

-------当A.B两种商品为互补商品时,A商品价格下降(上升),需求量增加(减少),会引起B商品需求量的增加(减少)

归纳：商品需求量不仅受到自身价格变动的影响，而且还受相关商品价格变动的影响。
判断下列哪些商品属于互补商品，哪些属于互为替代品？
-----可口可乐、相机、乒乓球、百事可乐、乒乓球拍、面包、打印机、蛋糕、墨盒、胶卷

6、结合刘星与父母的对话，你能综合分析价格变动对我们生活的影响吗？

小结1:价格变动对生活的影响：

1）、一般来说，商品本身价格的变动会引起需求量的变动
2）、不同商品的需求量对价格变动的反应程度是不同的（生活必需品、高档耐用品）
3）、相关商品价格变动对既定商品需求量的影响（互为替代品、互补商品）
二、价格变动对生产的影响

【课件展示】模拟决策一：权威机构对空调业发展作出预测，空调价格将全线上涨、整体水平将上涨20%，相关调查显示我国城镇空调拥有率低，还存在巨大消费空间，同时也有较高利润。假如以上信息确证可靠且有充分财力情况下，你一般会怎样决策？为什么？
教师：请大家按照学习小组来进行讨论，现在你们每个人是投资人，每一组是有经济实力的投资财团，请问你们该如何决策？
学生纷纷讨论，教师在教室走动、巡视。
讨论完毕，学生代表1发言：加大投资生产，因为空调需求量大，利润空间大。
学生代表2发言：进军空调产业市场。
教师点评：他们的决策相似，都是要扩大生产。上节课我们学习了供求影响价格，表现为供不应求—→价格上涨，供过于求—→价格下跌。我们现在分析价格对生产影响，
价格上涨—→获利增加—→生产扩大—→供过于求

 ↑                                      ↓

供不应求—→生产缩小←—获利减少  ←--价格下跌

这说明了供求与价格是相互影响相互制约的关系。同时也说明了价格像晴雨表，调节着生产。这是我们得出的第一个结论。

【课件展示】模拟决策二：就在在座各位引领的许多投资者争相进入空调市场，整个空调行业生产规模一年以来以30%--40%增长率发展，空调战蓄势等发。关注市场信息变化的你，这时又怎么办？为什么？

教师：面对新情况，投资财团又会做出怎样的判断？

小组合作探究，学生继续讨论。教师视察，并加入一组同学讨论之中。

讨论完毕，学生代表3发言：第一，引进先进设备；第二，提高质量，打响品牌；第三，研发新产品。引进新设备的原因是为了提高劳动生产率。
学生代表4发言：第一，降价；第二，创名牌；第三，提高技术含量。降价的原因是空调战蓄势待发，价格影响需求，降价具有吸引力。
教师分析点评：大家讨论很热烈，因为时间关系，不能让每一组同学发言了。现在，我们一起分析这两组同学的决策。两位同学都提到提高技术含量，引进设备，目的是为了提高劳动生产率，降低产品成本。这是我们得出第二个结论。为什么要提高劳动生产率？
学生回答、教师总结：商品价值量由社会必要劳动时间决定，提高劳动生产率可以缩短个别劳动时间，个别劳动时间低于社会必要劳动时间有助于在竞争中处于有利地位。学生代表3提到提高质量、研发新产品这条措施，代表4提到创名牌，这都是从商品的质量角度而言，为什么要注重产品的质量？
学生回答：企业注重产品的质量可以赢得消费者的信赖，有利于销售商品。
教师总结：不错，这是我们第三个结论-----价格变动促进生产高质量、适销对路的产品。那么注重商品质量是从它的哪个基本属性出发？
学生回答：使用价值，商品是价值与使用价值的统一体。
教师总结：对的，商家注重使用价值是为了更好满足消费者需要，有利于更好实现商品的价值。我们来总结一下今天所学习的内容。（略）
1、价格变动对生活的影响：

1）、一般来说，商品本身价格的变动会引起需求量的变动
2）、不同商品的需求量对价格变动的反应程度是不同的（生活必需品、高档耐用品）
3）、相关商品价格变动对既定商品需求量的影响（互为替代品、互补商品）

2、价格变动对生产的影响

1）、调节生产

2）、提高劳动生产率

3）、生产适销对路的高质量产品
五、课堂练习

1、（08江苏高考）企业在市场竞争中要采用先进的生产技术，不断提高劳动生产率。这是因为              （    ）
A.产品技术含量的高低决定价格的高低

B.企业降低劳动消耗可以减少社会必要劳动时间

C.减少个别劳动时间能形成价格优势

D.采用先进技术能提高产品质量和价值量

2、一种商品价格的提高，可能带来的影响是这种商品的                   
（    ）
①需求量减少       
②供应量增加

③替代商品的需求量增加
④互补商品需求量减少

A．①③     
   B．②④     


C．①②③④   
    D．无法确定

3、不同商品对价格变动的反应程度不同，下列受价格变动影响较大的商品有（）
  A．牙膏、牙刷　　B．自来水　　

  C．食用油　　　D．高档轿车

4、2008年7月,国际原油价格突破每桶140美元，受其影响,我国国内罐装液化气价格也做

了不同程度的上调，因此许多家庭买了电磁炉来做饭。这说明（  ）

A、一种商品价格的上升必然导致该商品的需求量的急剧减少

B、当某种商品的价格较高时消费者会积极寻其替代品

C、一种商品价格的上升必然导致其替代品的价格下降

D、供求关系能直接决定商品的价格

5、旅游淡季，航空公司为争抢客源，往往实行机票打折优惠。2009年春，竞争最激烈的京沪航线上，特价机票竟降至250元，低于火车硬卧车票（327元)，使得不少原打算坐火车出行的人改乘飞机。这种现象说明（）
A．价格是由需求决定的              B．价格是受消费者制约的

C．消费者对商品的选择，受服务质量的影响

D．在互为替代的两种商品中，消费者对该商品的需求，受相关商品价格变动的影响
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