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3  馈赠之礼
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一位德国哲学家卡西尔更在本体论的意义上认为:人是符号的动物。人类在其类活动中需要相互沟通、相互理解，那么，这种沟通和理解的媒介机制是什么?一言以蔽之，符号。我们生活中符号无处不在—语言、绘画、音乐、文字、文字背后包含的概念、甚至于各种人们的生活形态和活动等涉及到人们传承交流知识的各种概念，都是可以归到符号的范畴中，即现实世界中的每一个事物都反映在人的精神世界中，都可能被符号化。
1 、传统馈赠行为的符号性
馈赠行为属于一种行为符号，本身就是符号的一种表达方式，行为者借助馈赠物向受众传达自身的思维过程与结论，达到社会关系的沟通;换言之，受众也正是通过行为者的行动和馈赠物，与自身经验加以印证，最终了解行为者所希望表达的思想感情。由此可以说，符号是表达思想感情的工具。
     馈赠行为作为一种行为符号在日常生活中尤其是在传统的生活行为中渗透有着一定的广度和深度。它和全部的生活内容有一种结构性关联。
在中国社会中，以一个人的一生为例，其一生都会和社会层面以
及家族层面的人产生联系，在社会上有地缘、业缘的关系，在家
族中有血缘、亲缘的关系，在他的每一种人生场合，每一岁时节
庆，每一社会阶层都针对着每一种不同的社会对象的赠与又都伴
随有不同的馈赠形式、内容、数字、色彩、吉祥符号乃至祝福语
和行为规则等。其一生从诞生到终了都在馈赠习俗的伴随下
度过。可见馈赠行为并非偶然、个别的现象，而是稳定的、
普遍的、大量存在的社会生活现象，也是一种动态符号。
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在人们选择商品的过程中，有一种根据人们的需求而发展起来的商品正越来越受重视，那就是礼品包装。作为现代人际交往的重要媒介之一，礼品的社会价值正起着一种微妙的变化，是有其社会心理的基础的。在当代都市生活中，人与人关系大大的淡漠，人与人的社会交往重心由血缘、地缘而转向学缘或业缘，在这样的心理背景之下，礼品交往的需要则大幅度上升。
      随着人们对礼品的大量需求，礼品包装设计也得到了相应的发展，包括在加工工艺、包装材料、运输手段等技术性方向的发展，也包括人们对礼品的社会心理和社会观点上的发展，礼品包装在人们观念中“浪费型，繁琐型包装”印象也在逐步改变。
      礼品产业的发展一方面导致礼品包装的专门化，另一方面又使礼品包装逐渐成为礼品本身的一部分。人们不单单只是用礼品本身的物质功能来表达自己的情感，还要借助礼品包装来强化
自己的情感。这时候，礼品包装就己经和礼品本身
的目的直接统一起来了，它不是礼品的附属，而
成为礼品的一个重要组成部分。从它原有的功能第一性，
转化“沟通联络人际关系”为第一性，也就是它的
第一目的，中国有古语:“千里送鹅毛，礼轻情义重。”
深刻地说明两者之间的既联系又相互区别的关系。


1.了解别人的品位。要知道送礼不是使自己高兴，而是要
让别人开心。任何实验别人口味的物品都不可作为送礼之选。 

    2．不可包含动机。应当尽量避免一些有影射性和含义的礼物。 

    3．始终还是新的好。因为没有人会喜欢收到二手货。 

4．无论你的礼物是3元还是300元，都首先要撕掉价签。送一份明
码标价的礼物，好像在提醒对方，我的这份礼可是花了多少多少钱。
你在期待回赠吗？还是想做一笔等价交换、物有所值的生意？一般认
为礼物上贴着价签，是不礼貌的。对想表达心意的你来说，也是不聪
明的。 

5．精心挑选包装。礼品不同于自用，好的内容重要，好的形式更添
彩。送礼原则是尽可能地选漂亮包装。 

6．相对来说，送女性礼物总是简单的，女人生活中的小零碎儿多，
都是你送礼的好选择。女性天性的女儿性、妻性、母性，都可以在送
礼中大加迎合。 

7．尽管如此，送女性服装仍属于不智之举。不要说色彩和款式真是
千人千好，难以揣摩，关键的障碍是尺码——瘦了固然麻烦，肥了也
惹她不快：难道我就有这么胖吗？ 

    


8．把握好送礼时机。送礼可以有许多机会。我们每年只能
给一个人送上一次生日礼物，但是没有什么能阻止我们在别的时间
送上“非生日”礼品，长期以来，非生日礼物一直承担着增进感
情，抚慰受伤心灵及修复破碎友谊的重任。 

9．喜欢你送出的礼物。如果说连你自己都不喜欢某种礼物，便不应
该让别人收到这种礼物。 

10．搞搞新意思。如果要送礼给一个对什么也不感兴趣的人或什么也
不缺的人，那真是最麻烦的事情。不妨动点脑筋，请他（她）去看一
场极具吸引力的表演。 

    11．根据受礼人的职业，选购较为实际的礼物。 

12．衡量合理价钱。这份礼物是因太便宜而失礼，其实礼物的价值应
以你与收礼者的关系而衡量，以避免令双方尴尬。 

13．个性化的礼物。自制的礼物是世上独一无二的，它会表达你的
心思。 
14．送礼要在实用和不实用之间，掌握好度。对高人雅士，一卷书可
能比什么都强，但雅人是越来越少啦。不过礼品到底是礼品，不宜实用
过头。
 

   
来源





传统馈赠行为在日常生活中的表现








在中国习俗中，馈赠礼俗形成了相当完备的行为系统，从古至今都持续不断伴随着社会各个阶层的日常生活。最常见到的有岁时馈赠、人生礼俗馈赠、人际馈赠等。�    (1)、岁时馈赠�      迎春、度夏、祭秋、辞岁，各个不同的时节都有不同的馈赠。清明、端午、中秋、重阳、除夕，人们以春盘、巧粽、月饼、重阳糕、椒酒等各种岁时礼物馈赠，岁时节令成为分布于一年四季各时段的一个个馈赠。�    (2)、人生礼仪馈赠�      出生、成婚、得子女、终年都成为人生礼俗馈赠四大密集区。人们以各种“分痛礼”、“催生礼”，以红鸡蛋馈赠报喜，以红糖、母鸡祝贺得子女;定亲时有定亲赠礼;情人互恋时有各种信物馈赠;成亲之夜，以红枣、花生、桂圆等物相赠贺喜并祝福新人早生贵子;人生渐老，到高寿寿辰时，后辈子孙都要礼赠祝贺;老人寿终时，则又有各种馈赠之礼凭吊死者和抚慰丧属。�    (3)、人际馈赠�    邻里之间馈赠:同窗之间馈赠:师生之间馈赠;商业活动中雇主之馈赠:同事之间馈赠等。所有这些岁时馈赠、人生礼俗馈赠、人际馈赠、都构成了一个完整的馈赠制度，成为一种行为符号。
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现代� HYPERLINK "http://search.china.alibaba.com/selloffer/礼品.html" \t "_blank" �礼品�包装与馈赠行为的传承





送礼戒律








