从月饼的价格中想到的 

----《中秋月饼香又甜》综合实践活动案例      吴妍

一、问题的提出。 

今年三年级开设了综合实践活动课。第一次实践活动的主题是《中秋月饼香又甜》，学生们显得兴趣很高。学生们自愿选择了小组后，我对我们组的同学说：“下周就要过中秋节了，中秋节我们要吃什么呀？”“月饼。”我又问：“你们都吃什么样的月饼呀？”学生有的从月饼的馅说起，也有的从价格说起。然后我引导学生想想看过的月饼都有什么价格的？学生七嘴八舌说了一番，我总结说：“看来不同的月饼有不同的价格，今天我们就到超市里去调查一下月饼的价格和销量好吗？”学生兴高采烈，拿着笔和本就出发了。 

二、实地调查 

到了超市，同学们就开始分头行动，忙着开始抄价格、产地，还有的同学见商品没有帖价格来问我，我引导他们找售货员问。忙活了一节课后我们回学校后，我把学生在超市调查的价格收上来一看，结果发现学生抄了许多和本次活动无关的东西，还有的抄月饼的品名抄得不对。我总结了一下，是我在开始时对调查的哪几项交待的不清楚。 

第二次活动我准备让学生重新到超市去进行调查，去之前重点强调了调查的内容，并给学生设计了以下表格，让学生直接把调查的结果填进去， 
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 1.通过调查，哪种月饼的销量最好？为什么？ 

 2.活动后你有哪些话要说： 

     这一次学生们的目标明确，行动很快，不到一节课的时间基本上全都填好了，而且就哪种销量好的月饼向售货员进行了提问，但得到的结果却不是很统一。回学校后，我收起来简单看了一下，这次都填得很好。然后我让学生们回家后通过调查，或者问家长，读报来谈谈收获，也就是表中的第二个问题，以便下节课汇报交流。 

三、汇报表演 

汇报的时候就是让学生把这次活动后想到说的，读给其他三个小组的同学听。好的主要有这么几个同学这，现摘录下来。 

“超市月饼价格从十几元到千元以上不等，其中价位在40—200元之间的中档月饼十分畅销。中低档产品走品牌化道路吸引了不少消费者，尤其是一些规模化生产的大品牌，如元祖、杏花楼等厂家生产的月饼的质量尤其为消费者所信赖。” 

“真正到超市里买月饼的普通老百姓并不是很多，看的多，买的少。一位营业员说，并不是买不起一盒100多元的月饼，而是觉得不值得。他说月饼本是一种传统的食品，但是现在的月饼超出了它固有的内涵，成了人际交往的一种馈赠物。由于月饼市场的短期性，月饼的包装一年比一年豪华，价格一年比一年高，面向的不是普通的消费层，而是成了人际交往的礼品。他认为普通百姓买月饼的不多，而各个单位的团购才是主要买方。” 

“我还在超市发现了价值1083元的金子月饼，问了一下阿姨说买的人很少，我想一般老百姓大概是不会买的，可能有一些送礼的人会去买” 

“买散装月饼的顾客主要是自己尝鲜，不讲究包装；买中高档月饼的顾客多是送人，包装太差拿不出手。” 

………. 
四、感想：

学生的交流让我吃惊，问我一下学生，原来大都是在家长的帮助下，有的从报纸上摘抄的，有的从网上找的，看来家长的作用不容忽视，今后的实践活动还要充分发挥家长的作用，让家长也参与到我们的实践活动中。
